
城市創造出的驚人經濟效益，將建築於城市產業的經營上，

而它，也將是趨動城市快速進步成長的巨輪。

褪去「工業城市」的厚重外衣，新高雄朝亞洲新灣區的城市理想邁進。

進步高雄 
經濟成長 如日中天

雙港優勢  邁進亞洲新灣區  

港口向來是高雄的發展命脈，延續既有的雙港

優勢，加上自由貿易港區的腹地，洲際貨櫃中心、

南星土地開發、唐榮土地開發案，總計擴增高雄

港自由貿易港區腹地高達 555公頃，將帶動臨港

物流、加工等關聯產業的再發展；世貿會展中心、

國際旅運中心、海洋文化及流行音樂中心、市立

圖書館總館等四座國際級地標建築，待 2013年陸

續完工後，舊港區也將脫胎換骨、轉型再生，點

亮高雄港成為「亞洲新灣區」。

產業園區  科技新廠  共創南台經濟榮景

3月甫落成，資本額達 10億的賽孚思科技新廠，

啟用了南台灣第一條 LED及半導體先進材料生產

線，將全面帶動高質化精密化學材料發展；而在

高雄連續舉辦第二屆的國際金屬扣件展，接獲的

訂單金額更是超過兩億美金。若再加上岡山本洲

產業園區的擴編、阿蓮金屬扣件產業園區的開發，

以及 19個特定區的規劃輔導⋯舉凡種種政策作

為，皆是高雄在城市產業經營的努力縮影。

就業投資亮眼  成就進步高雄

而進步成長中的高雄，各項亮眼數字作了最好

的說明。

根據財政部 2011年的統計，高雄市營利事業

銷售額高達 4兆 1,928億元，較前年成長 6.43%；

另有 7萬 5千多家公司登記，資本額超過 1.5兆

元，較前年同期增加 1,600多家，成長比例高達

19.5%。

公司、企業的投資增加，獲利也相對增加，這

高雄市立圖書館總館 高雄國際旅運中心 高雄世貿會展中心海洋文化及流行音樂中心

產業經營  趨動城市進步
些經濟成長的成果，皆具體反映在就業狀況上。

2011年，高雄市全年總計增加 2萬 5千個就業機

會，就業率的提升及經濟成長的亮眼成績，大大

成就了「進步高雄」。

招商引資  與國際接軌

在地經濟發展斐然的同時，高雄產業發展也積

極與國際接軌、招商引資；2011年 12月，高雄市

政府與美商 Airis簽訂近百億的合作備忘錄，將共

同開發高雄航空貨運園區，蓬勃發展物流產業；

而國際級的動畫特效公司 R&H落腳駁二，除了為

高雄帶來 10億元的投資效益之外，更是深植駁二

發展成文創基地的實力關鍵。

活絡多元產業  高雄產業大轉型

「高雄市促進產業發展自治條例」的推動，有

助活絡文創、數位內容、會展、綠能環保和醫療

器材等新興多元產業，不僅全面刺激就業，留住

在地子弟與鼓勵外來年輕人就業，也協助高雄產

業轉型。

可望成為全國第一個「自由經濟示範區」的高

雄，將透過租稅減免、通關便捷、獎助金融服務

等機制下，進行資源整合，扭轉南北發展不均現

況，若能成功，將會成為明日新世界。

雖然轉型非一蹴可幾，然而新觀念、新創意的

挹注，決心與企圖的趨使，讓高雄的產業行情，

如同高雄赤焰日頭般，越來越夯。

高雄市政府廣告

高雄亞洲新灣區，涵蓋五大公共建設計畫，總投資金額超過 300 億元，陸續將在 2013 年至 2015 年間完工，企圖以國際指標建築，打造高雄城市發展
與觀光新亮點



文化創意結合城市觀光，

形塑出城市的文化內涵及可深刻體驗的文化風景，

也是一座城市能讓人眷戀與回味的關鍵。

美麗高雄 
自然人文 吸睛全球 文

創能替城市加值，藉由特色文創產品與服

務，帶動城市的行銷與觀光；城市也能替文

創加值，以城市為場域帶動文創產業發展，而高

雄正是將此付諸行動的一座文化創意觀光城市。

住客數字屢創新高

高雄究竟有多迷人、多好玩？從旅館住客人數

不難看出端倪。2011年高雄市旅館住客人數高

達 364萬人次，較 2010年大幅提升了 114萬人

次。值得一提的是，國際觀光旅館住宿人數成長

43.5%，顯現高雄國際能見度已大幅開展之餘，

2012年，在陳菊市長的信心帶領之下，更將朝

500萬住宿人次的目標邁進。

航點航班開拓  打通觀光任督二脈

交通是城市的神經網絡，也是觀光良窳的關鍵。

有鑑於此，在開拓航點、航班方面，高雄增設與

亞洲城市直航對飛的航線數，從 2011年的 20條

增加至 32條，每週航班也從既有的 192班增設為

225班。而配合新增的航點，高雄市政府結合航空

公司及旅遊業者，透過多元廣告媒體通路及將高

雄特產轉化成機上餐點的方式，涵蓋東南亞、星

馬、日本、紐澳、香港及中國大陸等地區，大大

行銷高雄。 

市民力挺  保存珍貴自然人文

而在市府及全市民動員努力之下，美濃不僅躋

身全台十大觀光小城之林，去年 12月，壽山更成

為全國第一座國家自然公園。2012年，月世界國

家級風景特定區、美濃國家自然公園的爭取設置，

不僅得以保護在地最珍貴的自然、人文資產，更

為高雄創造出優質的觀光遊憩景點。

有了優美舞台，自然不能缺少畫龍點睛的熱鬧

活動。無論是內門宋江陣、美濃月光音樂節等活

動，都帶領著遊客深入山城，超高人氣的演出，

讓旗山、美濃與內門的遊客大增之餘，也讓更多

人領略山城蘊含的文化深意。

軟硬兼施  打造南台灣藝文新時代

歷時三年，大東文化藝術中心啟用第一階段的

演藝廳，嶄新的舞台，讓首演的紙風車劇團執行

長李永豐讚嘆，「大東的演藝廳絕對是全台數一

數二的優良劇場！」

身任大高雄的文創心臟－駁二特區，更早已經

成功創造出觀光、消費與就業的產業循環。老倉

庫從 2棟增加到目前 10棟，每年展出檔期從 20

檔增加到每年超過 130檔，每年參訪人數更從 15

萬人次到去年突破 150萬人次。

影視產業帶動城市行銷   

其中，單是去年，就有 22部電影在高雄取景拍

攝，藉由電影的拍攝，套裝行程的產生，不僅能

夠吸引影迷到高雄市觀光，更將高雄專屬的人文

自然風情，透過鏡頭展露無遺，成為高雄市推動

影視產業帶動城市行銷的重大成果。

要發展影視產業，地方政府的支持居功甚厥，

也因此高雄市對於電影的製作給予相當大的支持

和鼓勵，國際知名、曾獲 4座奧斯卡最佳視覺特

效技術獎的好萊塢電影特效公司 Rhythm & Hues 

Studios（R&H）的進駐之後，可望為高雄培育更多、

更專業的數位影視人才，高雄成為亞太影視重鎮，

將不再是夢想！

城市能讓人回味再三，不在於高聳的建築，而

是城市的文化內涵，以及可深刻體驗的文化風景；

透過文化創意及觀光的巧思結合，是吸引台灣及

全球遊客絡驛不絕前來的高雄致勝關鍵。

文化創意  趨動觀光行銷

高雄市政府廣告

「美濃月光音樂節」唱出在地聲音 影視觀光正夯，旗山小城燃燒《愛的麵包魂》 鳳山新地標―大東文化藝術中心

全國最大藝陣嘉年華會「高雄內門宋江陣活動」已邁入第 12 個年頭，這項具有意義的文化觀光創意產業的活動，被列為全台 12 大節慶活動之一，給
了年輕人大秀創意、揮灑熱情的舞台。( 攝影 / 鮑忠暉 )



實
現環境正義，是當代城市都得學習面對的重

大課題。走出「工業之城」帶來的濫觴，高

雄以更積極正面的態度，營造綠色永續城市。

榮獲「綠色奧斯卡」多項肯定

2011年，在素有「綠色奧斯卡」之稱的國際宜

居社區大獎，首度參加的高雄市從 338個城市中

脫穎而出，一舉囊括建築類四項大獎，綠色思維

的具體落實，讓高雄成為全台獲獎最多的城市的

同時，用心也備受國際肯定。

濕地復育  公園開闢  形成生態綠廊

縱觀大高雄，北從茄萣的竹滬濕地、永安溼地

公園，綿延到南邊的林園海洋濕地，18個濕地一

步一腳印地復育中，星羅棋布的濕地串聯成一個

總面積超過 900公頃、多樣生態的濕地生態廊道，

妝點大高雄更加綠意盎然。

在這裡，過去遭受不當開發利用的生態被著手

保護，老舊公園更換新妝、空地進行綠美化外，

素有「城市之肺」之稱的公園，如鳳山公 28公園

已經開闢完成，而鳳山五甲公園、大東公園、岡

山劉厝公園、岡山公園、旗山公園、美濃中正湖

公園及鹽埕綠廊等公園綠地也正在開闢整理，陸

陸續續進駐城市。

全國首創  

推動太陽光電屋頂及高雄綠建築

而正在推動的高雄厝、太陽光電建築與立體綠

化等計畫，更是搭配全國首創「綠建築自治條例」

與「建築物屋頂設置太陽光電設施辦法」，預計

未來可建置約 300 Mega Watt的太陽光電，換算下

來，每年約可發電近 4億度，提供 10萬戶家庭用

電，減少約 25萬噸的二氧化碳排放。

在這兩項措施實施後，不但能夠促進太陽光電

產業的發展、推廣再生能源的運用，同時可以提

升高雄市的建築品質與價值，全面打造節能減碳

又有創意的高雄宜居幸福綠建築。

小動作大影響  全民動手打造低碳城市 

交通運輸佔地球溫室氣體排放一四％，最有效

的減量方式，就是多利用大眾運輸系統、搭公車

及捷運。區區有公車、轉運站的實施，公共運輸

量創新高，累積到 2011年 9千萬人次的搭載，舉

手之勞就能減碳。

另外，綠色低污交通工具的提倡及積極管制各

項移動污染源，並針對高污染的機車族推出各項

優惠補助措施也是邁向綠色城市相當重要的作為，

在「補助二行程汰舊」、「補助購置電動自行車」

及「補助購置電動機車」等項目，高雄依舊名列

五都三冠王，足為全國低碳城市的典範。

降低二氧化碳排放量，每人都可盡一份力，而

且方法比想像中簡單得多，但所累積的效果，遠

比我們想像的要大得多。小動作，大影響，就靠

城市的實踐力及全民開始動手做。

綠色高雄 
陽光濕地 幸福宜居
綠色思維  趨動永續城市 

每一個行動的累積，對於降低環境衝擊的影響，都超過實際想像；

而城市該用一個創新領先的高度，成為引導全民的力量，

為未來世代建構一個乾淨健康且饒富生機的世界！

高雄市政府廣告

高雄自行車道超過 500 公里，歡迎體驗新生活新
高雄

化腐朽為神奇的檨仔林埤濕地公園，榮獲「2011
全球卓越建設獎」

多樣生態的濕地生態廊道，妝點大高雄多樣風貌（援中港濕地）

高雄市復育 18 處濕地，未來以濕地為主軸展現城市風貌，讓高雄不再只是
一個現代化的工業城市，更是一個與大自然和諧共存的生態城市。

都市僅存的田園風光―高雄美術館內惟濕地



美
國「時代週刊」(Time Magazine)—「你想致

富嗎？請來做農民」一文引起熱烈討論，文

中提及近年來，農業年產值已不輸金融業，顯示

農業發展已成時代黑金。

農業預算三級跳  奠基發展

坐擁豐饒肥沃的好山好水，高雄有著得天獨厚

的農業發展基礎。為了發展農業、提高競爭力，

高雄市政府今年度的農業預算編列較去年增加 3

倍之外，還特別增列農業發展基金 1.5億元，鼓勵

農產品拓展多元外銷管道之餘，還協助農民因應

氣候變遷，進行產銷調節。此外，農路整修相關

經費也增加到 1.8億元，保障農民行的安全，也使

農產運輸更為便利。

三品策略  提高農業競爭力

有鑑於農業是未來的主流產業之一，在農業生

產上，「品種更新」、「品質認證」和「品牌建立」

的三品策略，成了高雄提高農業競爭力的核心主

軸。

首先，在品種更新方面，高雄 147號稻米品種

權的取得，今年 6月上市後，將給予消費者嶄新

的米食經驗，成為高雄首屈一指的稻米品牌；接

續在品質認證方面，透過補助有機肥、溫網室設

施及農藥等資材，降低生產成本，並輔導 172個

產銷班農民加入吉園圃認證，推展有機驗證面積

達 352公頃；最後，在品牌建立方面，藉由招募

農村青年軍進行產品開發、設計，及加強農民共

同運銷及包裝統一化設計，全面建立高雄首選品

牌形象。

多元通路  擴大供給面

有鑑於過去農業強調生產，缺乏行銷經驗，在

農產行銷上，高雄市政府煞費心力，以輔導有機

小農成立微風市集、配合時令與節慶，鼓勵機關

團體、國軍與企業優先採購優質水果禮盒、結合

松青超市全台 75家門市，舉辦高雄物產週活動等

等多元豐富的行銷通路及方式，擴大了供給面，

也讓更多人更輕易、方便可以品嚐到高雄在地最

優質的時令水果。

高雄物產  接軌國際

仿照日本八王子市驛站模式，在左營高鐵、中

正路郵政總局設立的高雄物產館，營運短短 4個

月以來，便創下 317萬元的銷售佳績。隨著 5月

蓮池潭高雄物產館旗艦店即將開幕，將提供訪高

旅客更多元豐富的高雄物產伴手禮選擇。

然而拓展的腳步不限於國內，去年 10月，高雄

市政府首度前往中國大陸參加上海國際食品展；

3月初，帶領小農團體前往日本參與世界前三大

的東京食品展。兩次的參展不僅成功爭取到超過 7

千萬元的訂單商機，更打響高雄農產的國際知名

度。

從源開始  推動產銷履歷  

保障「食」的安全

近來食品安全問題頻傳，秉持食品安全沒有妥

協空間的原則，在畜禽肉品安全把關上，從生產

端開始，便要建立嚴謹的安全管理措施及加強查

驗市面賣場及餐廳肉品，並清楚標示產出地，唯

有持續推動產銷履歷制度，建立從生產到餐桌、

讓民眾食用安心的透明機制，才是維護市民吃得

安心權益的根本之道。

從源開始，讓消費者可以安心採購，農民也從

中找到屬於自己特色出路的分享態度，便是高雄

擦亮農業品牌的不二心法。

三品策略  趨動農業發展

把對土地的熱愛轉化，對大自然回饋的珍貴作物「掛保證」，堅持一種分享態度，

以實際參與的行動，讓農民與消費者產生良性循環，才是農業永續發展的驅動力。

農業高雄 
品牌建立 國際行銷

高雄市政府廣告

微風市集客家文化園區新據點開幕，陳菊以

行動支持小農

高雄市運用三品策略，提高農業競爭力 高雄城市代言人五月天，遠赴上海行銷高雄農產

高雄市內門區氣候涼爽，適合培植火鶴花，品質受到肯定，不但在國內花卉市場
建立好口碑，而且外銷美日等國，年產值上億。



體
貼弱勢、關懷長者、友善婦幼是落實幸福城

市的一貫理念，特別在縣市合併之後，在高

雄，首要大計就是讓各項福利措施都能達到「高

高平」的目標。

福利措施「高高平」  

捍衛弱勢與公益獲肯定

延續過去實績，在去年度內政部社會福利績效

考核中，高雄市除以97.25的高分榮獲「福利特優」

的殊榮，更拿下內政部社區發展工作評鑑奪得二

連霸全國第一；而連續 10年獲得行政院促進女性

參與決策特別獎與金馨獎、全國公共建築物無障

礙場所選拔獲得優等獎章等等的殊榮，更是對高

市府捍衛弱勢與公益價值無限的肯定。

長者關懷  無微不至

從健保補助、裝置假牙補助到中低收入老人特

別照顧津貼調高為每人每月 5,000 元等措施，整體

老人福利預算較合併前增加 8億元以上、總預算

逾 41億元，在在顯示出高市府對「敬老」的重視。

而「三在一身」：推展在地安養、在地照顧、在

地生活等各項措施的推出，截至去年，共計服務 9

千多位長輩，他們展開笑顏，盡情地分享著歲月

累積的智慧。

多項措施  打造友善婚育之都

在友善婦幼範疇，光是去年一整年，高雄市便

有 2萬 1,411位新生兒出生，高出生率還獲內政部

鼓勵婚育配套措施競賽銅牌獎的肯定外，善加利

用公有閒置空間提供平價托育服務、進一步規劃

各項對懷孕婦女友善的服務、措施，如坐月子到

宅服務、公共場所設置哺集乳室 168處、19家醫

療院所獲得母嬰親善醫院認證等措施，讓雙薪父

母在此育兒無後顧之憂之餘，幼托整合的推動、

全面執行 5歲幼兒免學費、擴大 4歲幼兒補助，

辦理公、私立幼稚園輔導計畫以及公幼課後留園

等等，也是以務必讓雙薪父母安心就業，確保幼

兒受教品質為目標而努力。種種的用心，就是為

了落實打造高雄成為真正的友善婚育之都。

弱勢關懷  為十二年國教奠基

此外，為了落實照顧弱勢家庭的兒童和少年，

兒少餐食兌換券不僅從每張 50元提高到 60元，

多達 559處的兌換據點，讓弱勢家庭兒少可以就

近兌換，寒暑假期間餐食無虞。

至於眾多家長關心的十二年國教政策，秉持「學

生優先、弱勢優先、品質優先、永續優先」的理

念，藉由樂學計畫免試升學高中職，推動高中職

均質化、優質化，並落實公、私立高中齊一學費，

以及高職免學費，關照不同地區的學生，為十二

年國教奠定良好的基礎。

「安居樂業」看似一句平常的成語，卻是幸福

城市最高的願景。和樂無憂的安定生活，來自城

市戮力落實各項福利政策，而高雄，已用種種具

體作為，為「幸福」，為「安居樂業」做了最好

的註解。

幸福高雄 
關懷老弱 友善婦幼
平等思維  趨動幸福城市

一座城市，怎樣才稱得上「幸福」？

幸福是民生之本，讓城市裡充滿博愛、充滿溫情、充滿安全感…才是幸福城市的真諦。

高雄市政府廣告

體貼弱勢、關懷長者、友善婦幼，是高雄市落實幸福城市的一貫理念

「 老人免費裝假牙 ~ 逗健康．哺歡喜．咬一口的
好滋味」活動

高雄市政府推行「三在一身」，讓年長的長輩，
展開笑顏，盡情地分享著歲月累積的智慧

高雄市政府為老人家免費測血糖、量血壓等，為長輩
的健康把關
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